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Logotipo
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El conjunto gráfico que configura la imagen corporativa, está formado por dos

elementos complementarios: la tipografía y su disposición y la base fotográfica.

Las palabras “expo zaragoza” aparecen en blanco (negativo) sobre la foto,

mientras que los números “2008”, en amarillo y rojo (colores de la bandera de

Aragón), sobre blanco. El cuadrado fotográfico tiene un tratamiento conceptual

y sugiere interpretaciones en torno al agua, en un tono casi abstracto.

Logotipo. Simbología
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La imagen corporativa se completa a través de variantes sobre el mismo tema

fotográfico. Cada uno de ellos es aplicable a otros elementos de comunicación

actuando así de hilo conductor de la identidad.

Logotipo. Serie Fotográfica
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Las imágenes que aleatoriamente conforman la marca se reproducirán en escala de

grises y el año en Negro.

Logotipo. Serie Fotográfica en escala de grises
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En este epígrafe se muestra la resolución de la marca en tres tintas directas.

Pantone 286, Pantone 1235 y Pantone 485.

Logotipo. Tintas Planas
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Resolución de la marca en blanco y negro.

Logotipo. Tintas Planas Blanco y Negro
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En ningún caso se deberán alterar las proporciones reflejadas en la configuración

gráfica de la marca. Únicamente se podrá variar esta normativa en casos puntuales

y bajo el control de Identidad Corporativa.

Logotipo. Configuración Gráfica
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Para asegurar una lectura clara y correcta de la marca, se ha establecido un tamaño

mínimo de reducción. En ningún caso se reproducirá la marca a un tamaño inferior

al indicado.

Logotipo. Medida Mínima de Reproducción

15 mm
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La marca se reproducirá siempre con un área de protección blanca en los casos en

que conviva con otros elementos o se reproduzca sobre fondos de color diferentes

al blanco.

Logotipo. Área de Reser va

2x

6x 2x
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Color y Tipografía



Pantone 286

Pantone 485

Pantone 1235

Pantone 425 100% Cyan y tramas
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La marca fotográfica se reproducirá en cuatricromía más dos tintas planas, el Pantone

485 y el Pantone 1235. En los casos en que se reproduzca en tintas directas se

incluirá el Pantone 282 además de los citados anteriormente.

En aplicaciones corporativas como en papelería se utilizará el Pantone 425, reservado

exclusivamente para textos y Cyan 100% y todas sus tramas para elementos gráficos.

Color y Tipografía. Colores Corporativos

0c 100m 100a 0n

0c 24m 100a 0n

100c 60m 0a 6n
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En los casos en los que la marca vaya sobre fondos de color distintos al blanco o

sobre fondos fotográficos, se respetará el área blanca de reser va establecida

anteriormente.

Color y Tipografía. Aplicación del logotipo sobre fondos distintos al blanco
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Franklin Book
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Franklin Demi
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La familia FRANKLIN GOTHIC en su variante Demi, es la tipografía utilizada en el

logotipo. En sus variantes Light, Regular, Bold y Black, se utilizará en diferentes

aplicaciones corporativas como papelería preimpresa, merchandising, etc., siempre

sin manipular.

Color y Tipografía. Tipografía Corporativa



Papelería



Torrenueva, 25  E-50003 Zaragoza (España)  Tel.  + 34 976 20 40 08  Fax + 34 976 20 40 09
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Formato: DIN A4 (210 x 297 mm).

Tintas: El logotipo se reproducirá en cuatricromía más dos tintas directas, el amarillo

Pantone 1235 y el rojo Pantone 485 (en algunos casos se podrían imprimir con su

correspondencia en CMYK). Para el texto se utilizará el gris Pantone 425.

El elemento gráfico ZH20 se imprimirá con trama 15% Pantone 425 y 20% cyan.

Tipografía: Franklin Gothic Book, cuerpo 9 puntos, traking 0%.

Papelería. Papel de Car ta
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Formato: 85 x 50 mm.

Tintas: El logotipo se reproducirá en cuatricromía más dos tintas directas, el amarillo

Pantone 1235 y el rojo Pantone 485 (en algunos casos se podrían imprimir con su

correspondencia en CMYK). Para el texto se utilizará el gris Pantone 425.

El elemento gráfico ZH20 se imprimirá con trama 15% Pantone 425 y 20% cyan.

Tipografía: Nombre: Franklin Gothic Demi, cuerpo 7,5 puntos. Cargo: Franklin Gothic

Book, cuerpo 5,5 puntos. Dirrección: Frankli Gothic Book, cuerpo 7,5 puntos.

Papelería. Tarjeta de Visita



Cotas en mm

Torrenueva, 25. E-50003 Zaragoza (España). Tel. +34 976 20 40 08. Fax +34 976 20 40 09. www.zaragozaexpo2008.es
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Formato: 200 x 105 mm.

Tintas: El logotipo se reproducirá en cuatricromía más dos tintas directas, el amarillo

Pantone 1235 y el rojo Pantone 485 (en algunos casos se podrían imprimir con su

correspondencia en CMYK). Para el texto se utilizará el gris Pantone 425.

El elemento gráfico ZH20 se imprimirá con trama 15% Pantone 425 y 20% cyan.

Tipografía: Franklin Gothic Book, cuerpo 7,5 puntos.

Papelería. Tarjeton



Cotas en mm

Torrenueva, 25. E-50003 Zaragoza (España). Tel. +34 976 20 40 08. Fax +34 976 20 40 09
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Formato: 220 x 110 mm.

Tintas: El logotipo se reproducirá en cuatricromía más dos tintas directas, el amarillo

Pantone 1235 y el rojo Pantone 485 (en algunos casos se podrían imprimir con su

correspondencia en CMYK). Para el texto se utilizará el gris Pantone 425.

Tipografía: Franklin Gothic Book, cuerpo 7,5 puntos.

Papelería. Sobre Americano



Cotas en mm

To
rr

en
ue

va
, 
2
5
. 
E
-5

0
0
0
3
 Z

ar
ag

oz
a 

(E
sp

añ
a)

. 
Te

l. 
+
3
4
 9

7
6
 2

0
 4

0
 0

8
. 
Fa

x 
+
3
4
 9

7
6
 2

0
 4

0
 0

9

26

15

19 38

12 26

16

Tintas: El logotipo se reproducirá en cuatricromía más dos tintas directas, el amarillo

Pantone 1235 y el rojo Pantone 485 (en algunos casos se podrían imprimir con su

correspondencia en CMYK). Para el texto se utilizará el gris Pantone 425.

Tipografía: Franklin Gothic Book, cuerpo 7,5 puntos.

Papelería. Sobres 260 x 180 mm / 360 x 260 mm
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Comunicación
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Siglas corporativas de la abreviatura “Zaragoza H20” válida como vehículo de

refuerzo para el recuerdo de la comunicación general.

Siglas Corporativas



El agua es un regalo

El agua es vida
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Muestra del las siglas corporativas aplicadas en separadores temáticos de libro.

Se aplicará con transparencia en función de la intensidad del fondo para obtener

la suficiente lectura.

Comunicación. Siglas Corporativas. Ejemplo de aplicación
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Titular aplicable en casos puntuales donde se requiera una mayor simplicidad

en el tono de la comunicación.

Comunicación. Titular Corporativo
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Muestra del titular corporativo aplicado en una por tada de dosier.

Tintas: Negro y trama 30% cyan.

Comunicación. Titular Corporativo. Ejemplo de aplicación
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Ejemplo de ubicación del logotipo en por tada de folletos (100 x 210 mm). La marca

se reproducirá en el margen inferior derecho con su área de reser va a sangre.

Comunicación. Folleto Publicitario
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El agua es ar te
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Ejemplo de un anuncio Din A4 (210 x 297 mm). El logotipo se ubicará en el margen

inferior derecho en su área de reserva a sangre, a modo de firma de la comunicación.

Comunicación. Prensa
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Cuando el diseño de la comunicación lo permita (es muy aleatorio), el logotipo se

dispondrá en el margen inferior derecho, en su área de reserva a sangre que ocupará

la mitad de la altura de la valla.

Comunicación. Valla Publicitaria

x

1/2x



Merchandising
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Muestra de dos diseños de bolsas corporativas.

Merchandising. Bolsa de papel




